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PROGRAMMATIC ACADEMY BY GAMNED!

ET S| VOUS DEVENIEZ
UN.E CHAMPION.NE
DU PROGRAMMATIQUE ?

Gréce a Gamned! expert et pionnier du programmatique

le saviez-vous ¢

O/ DES ACHATS DISPLAY -3
SONT EFFECTUES EN

PROGRAMMATIQUE

TS

7 2 % DES ANNONCEURS ESTIMENT QUE LE

sil.

MANQUE DE COMPETENCES EN INTERNE
EST UN FREIN AU PROGRAMMATIQUE

£T Vous ?

OBJECTIFS DE LA FORMATION

COMPRENDRE les enjeux du programmatique
IDENTIFIER |'écosystéme environnant

PILOTER au mieux ses campagnes et partenaires média

LA
-y

GROUPES EXPERTS CERTIFICATION
RESTREINTS AGNOSTIQUES GAMNED!

Groupe de moins de 10 personnes Partage du savoir faire de nos Certification reconnue sur le
pour un meilleur apprentissage experts et de leur quotidien marché et |'univers du
programmatique

pabg@gamned.com M v o


mailto:pabg@gamned.com
https://www.youtube.com/channel/UCU8qAfmkKgWvkJkKIhe9cmw
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GAMNED! EST UN

ORGANISME
DE FORMATION
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VIVEZ LE QUOTIDIEN D’EXPERTS
DU PROGRAMMATIQUE !

N

FORMATION ADAPTEE A CHAQUE BESOIN

| crassioue JI8

Module programmatique débutant

L’ECOSYSTEME DU
PROGRAMMATIQUE

Les grands principes du programmatique

Panorama de |'écosystéme
programmatique
et description des principaux acteurs

Etat des lieux du marché : tendances,
réglementation, chiffres du marché francais

-

I Module vidéo programmatique

ENJEUX TECHNIQUES
SUPPLY SIDE DE LA VIDEO

Tirer profit des outils connexes et exploiter
efficacement les datas disponibles

|dentifier les facteurs clés de succes
de chaque campagne

llustration d’une campagne type au travers
d’un cas concret

OBJECTIFS

Piloter une campagne de branding,
d’acquisition online, drive to store,
fidélisation — CRM display, mobile first,

social ...

Dispositifs, partenaires, inventaires et
formats pertinents

Best-practices

IQ’\ Module Social Media

& CONSTRUIRE UN PLAN
MULTI SOCIAL

Panorama du social média en France

Focus sur les principaux acteurs et leurs
offres publicitaires

Construire un plan média multi social

lllustration avec des cas concrets
Les enjeux et tendances du social en 2022

l Module programmatique intermédiaire

I POUR REPONDRE A VOS

{ Module programmatique expert

CLES POUR REUSSIR VOS
CAMPAGNES

Tirer profit des outils connexes et exploiter
efficacement les datas disponibles

|dentifier les facteurs clés de succés
de chaque campagne

llustration d’une campagne type au travers
d’un cas concret

u\Modu/e Vis ma Vie dans un trading desk

OPTIMISATIONS

Vis ma vie en trading desk
Mise en place de campagnes spécifiques

Démo, suivi, analyse et type d’achat
programmatique.

Challenger I'offre commerciale

DEJA + DE 500 PERSONNES FORMEES
ILS L’ONT FAIT ! POURQUOI PAS VOUS ?

FORMATION PARFAITE ET ADAPTEE A MES ATTENTES

qui a rempli entiérement son objectif | Ne changez rien et bravo aux 2

animateurs trés sympathiques

®

boulanger R E N AU I_T

pabg@gamned.com
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Groupama

UNE FORMATION COMPLETE DISPENSEE PAR DES EXPERTS.

Des réponses & chacune de nos questions et une grande transparence. Bref &
recommander sans hésiter |
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